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Description

Les acteurs du développement urbain (Etat, collectivités territoriales, intercommunalités,
entreprises) se positionnent en fonction de leurs perceptions particulières des enjeux du
territoire. L'élargissement du champ des compétences des collectivités territoriales, opéré
depuis les lois de décentralisation, implique une diversification des politiques urbaines,
déterminée par des choix financiers et une stratégie partenariale forte. Dans des espaces
confrontés à de multiples handicaps, tels que la Seine-Saint-Denis, le marketing territorial
apparaît comme l'outil de promotion des politiques engagées et le moyen de revaloriser une
image négative. L'approche des enjeux d'image est largement dépendante des perceptions et
des représentations des édiles urbains que véhiculent discours et stratégies marketing.
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13 juin 2017 . the book Politiques urbaines et image du territoire : Stratégies marketing et
discours des acteurs en Seine-Saint-Denis PDF Download you can.
Troc Jamel Khermimoun - Politiques urbaines et image du territoire : Stratégies marketing et
discours des acteurs en Seine-Saint-Denis, Livres, Livres sur le.
l'organisation politique de la métropole remonte à presque cent cinquante .. enseignants et
chercheurs, membres d'associations, acteurs de terrain ou . rap et de la notion de territoire
(Olivier Cachin), un focus sur quinze ans .. en 2008 à 22 % en 2011 en Seine-Saint-Denis, et
de .. scolaire et le territoire urbain, PUF,.
PICRI Les réseaux d'acteurs du commerce équitable en Ile-de-France . collectivités territoriales
franciliennes développent des politiques de soutien au commerce . professionnalisation des
acteurs sur les territoires. .. stratégies relationnelles. ... de-Seine (92), la Seine-Saint-Denis (93)
et le Val-de-Marne (94) forment la.
development of the Seine-Saint-Denis' county council is followed by . 3- Le territoire
departemental, une specificite contest6e .. acteurs ext6rieurs k la bibliotheque dans la
d6finition et la mise en ceuvre . collectif, une image souvent peu valoris6e. . de la politique
departementale, mais aussi appr6hender les discours.
16 déc. 2015 . Responsable département gestion urbaine et sociale des quartiers . population et
de réhabiliter l'image d'un territoire situé à la jonction .. les politiques sectorielles, mobiliser le
plus grand nombre d'acteurs . d'urbanisme à la direction départementale de l'Équipement
(DDE) de la Seine-Saint-Denis ; j'y.
La communication du territoire rennais : jeux d'acteurs et cohérence territoriale . Le Bart C.,
Les politiques d'image : entre marketing territorial et identité locale . . Le discours identitaire
dans les politiques de communication territoriale. .. de communication des collectivités
territoriales : le cas de la Seine-Saint-Denis.
Mutations de l'organisation territoriale française et stratégies de marketing territorial. 1.2. .
L'analyse du discours des acteurs publics, concepteurs de la communication . La Seine-Saint-
Denis, un département urbain à la mauvaise réputation .. sur l'image de ce territoire et sur le
bon déroulement de la saison touristique).
6 oct. 2017 . Politiques Urbaines Et Image Du Territoire - Stratégies Marketing Et Discours Des
Acteurs En Seine-Saint-Denis. Note : 0 Donnez votre avis.
Commandez le livre POLITIQUES URBAINES ET IMAGE DU TERRITOIRE - Stratégies
marketing et discours des acteurs en Seine-Saint-Denis, Jamel.
Carnet de recherche Territoire des images (Culture visuelle). . et de mise en relation des
principaux acteurs concernés par les écoquartiers. . 2012 Organisation de l'exposition Bons
baisers de Seine-Saint-Denis dans le .. 2013 « Les visuels urbains : de la persistance des
stéréotypes dans un discours de changement ».
Fnac : Stratégies marketing et discours des acteurs en Seine-Saint-Denis, Politiques urbaines et
image du territoire, Jamel Khermimoun, L'harmattan". Livraison.
Dans le cadre du quartier Andromède, la division des rôles entre les acteurs ... Comme tout
discours politique, le propos du maire-candidat de Blagnac balance ... des liens sociaux entre
individus qui partagent un même territoire urbain[31]. .. et du Développement Conseil Général
Département de la Seine-Saint-Denis,.



22 févr. 2012 . Via @ehooge | Territoires imaginés, territoires vécus. . des images liées à un
territoire, dans une logique de valorisation. .. Comment considérer les déplacements intensifs
du cœur urbain comme une chance tout . le nord-est de l'agglomération et sur le département
de Seine-Saint-Denis en particulier.
Jeunes en milieu urbain France Seine-Saint-Denis (France) · Banlieues Aspect social France
Enquêtes · Identité (psychologie) chez l'adolescent France.
L'Ile-de-France, un territoire propice au développement du travail à distance ....4 . Un marché
convoité par les acteurs traditionnels de l'immobilier de bureau . ... tiers-lieux à l'image
innovante et dynamique, car issus de la nouvelle .. Région : 26 à Paris, 16 en Seine-et-Marne,
8 en Seine Saint-Denis, 6 dans les Hauts-.
14 févr. 2017 . Des limites à la coopération : question d'échelle et volonté politique . la
Métropole du Grand Paris, acteur majeur de ce nouveau système. . d'avoir un territoire qui a
une image de marque, qui émet un signal en quelque sorte. ... de Plaine Commune en Seine-
Saint-Denis que dans le territoire de Grand.
Stratégies marketing et discours des acteurs en Seine-Saint-Denis, Politiques urbaines et image
du territoire, Jamel Khermimoun, L'harmattan. Des milliers de.
Commandez le livre POLITIQUES URBAINES ET IMAGE DU TERRITOIRE - Stratégies
marketing et discours des acteurs en Seine-Saint-Denis, Jamel.
Synthèse des échanges réalisée par Valérie de Saint-Do . Les 8 et 9 octobre dernier, le pOlau-
pôle des arts urbains a présenté en .. peuplent les territoires, et que les acteurs du débat ont à
cœur de ne pas .. Denis) unique en France. ... peu « tarte à la crème » du discours politique sur
ce type d'expériences, tels que.
Le logement social, acteur économique de premier plan. . V. Le logement social dans la
gouvernance des politiques locales de ... sur un territoire, à éclairer les stratégies de moyen
terme à mettre .. rabilités ; homogénéisation – à l'image de l'opposition urbain/ .. rencontres
publiques (Romans sur Isère, Saint-Denis.
20 ans à penser la politique de la ville en Seine-Saint-Denis… . Politiques urbaines et image du
territoire. Stratégies marketing et discours des acteurs en Seine-Saint-Denis Présentation par
l'éditeur : Les acteurs du développement urbain.
grandes stratégies, et le niveau départemental comme niveau d'application. . politiques
urbaines s'est fait jour comme en témoigne l'ouvrage « Cultures en ville : de ... polarisation de
la production sur le nord parisien (Seine-Saint-Denis)et, dans . territoires de projet obligent
chaque acteur, l'État, les départements et les.
En image, par écrit, avec et pour l'habitant, nous conseillons les collectivités depuis 1994. .
Domaines de prédilection : marketing territorial, politiques publiques, .. les acteurs publics
dans la définition et la mise en place de stratégies de ... Pays de la Loire, Seine-et-Marne,
Seine-Saint-Denis,Val de Marne,Yvelines,.
11 déc. 2016 . L'EXEMPLE DE LA SEINE-SAINT-DENIS par Pascale Decressac .. à
comprendre quelles stratégies les territoires souffrant d'une image dégradée .. des personnalités
politiques séquano-dyonisiennes, des professionnels de . et même des acteurs du territoire
intervenant dans le développement urbain,.
Stratégies marketing et discours des acteurs en Seine-Saint-Denis. Reliure : Broché Nbr de
pages : 305. ISBN 10 : 229605353x. ISBN 13 : 9782296053533.
Seine-Saint-Denis, ancien DATAR, ancien Directeur de l'Architecture et de l'Urbanisme. Jean-
Louis GUIGOU, Délégué à l'Aménagement du Territoire et à l'Action Régionale .. Clarifier les
responsabilités des acteurs, et notamment celles de l'Etat .. urbaine qui se cherche et qui fait
appel à la politique de la ville dans la.
Politiques urbaines et image du territoire stratégies marketing et discours des acteurs en Seine-



Saint-Denis. Livre. En rayon. Ajouter au panier Ajouter aux.
Get this from a library! Politiques urbaines et image du territoire : stratégies marketing et
discours des acteurs en Seine-Saint-Denis. [Jamel Khermimoun]
13 oct. 2014 . 2e Rencontres nationales communication et marketing territorial . Définir une
stratégie spécifique aux petites et moyennes collectivités; Entretenir et faire .. Les habitants et
acteurs du territoire ne veulent pas partir. ... du Tourisme de la Seine-Saint-Denis - François
Tran, architecte et enseignant à l'école.
15 juin 2015 . Les concepts de patrimoine et de territoire, deux ciments identitaires, .
L'évolution des représentations débouche sur une territorialisation des politiques publiques. ..
comme Saint-Denis ou même Pantin, en Seine-Saint-Denis, ... et Tsiomis 2011), des stratégies
transnationales, à l'image du Louvre.
4, rue de la Croix Faron, 93210 Saint-Denis La Plaine .. transformations des territoires, du
vivre ensemble et de l'espace public. .. électroniques : son et image dans les œuvres
multimédias, installations et . des deux types d'industries, notamment du point de vue des
politiques publiques et . les stratégies de Google.
L?enjeu que constitue l?image n?gative de la Seine-Saint-Denis oriente les . aux repr?
sentations du territoire et aux perceptions mentales des acteurs urbains. . integrate multiple
networks and are the object of partnership strategies. . Les politiques culturelles s??rigent en
discours, en appareil marketing dans un.
j'ai décidé de réunir des experts urbains et représentants de villes .. Développement Durable et
de l'Aménagement du Territoire). Iván ... la réalisation des objectifs de la stratégie Europe
2020 ainsi .. sont redevenues à la mode dans le discours politique, avec .. municipalités du
département de Seine-Saint-Denis font.
You searched Catalogue Universitaire - Title: Politiques urbaines et image du . du territoire
stratégies marketing et discours des acteurs en seine-Saint -Denis.
Noté 5.0/5. Retrouvez Politiques urbaines et image du territoire : Stratégies marketing et
discours des acteurs en Seine-Saint-Denis et des millions de livres en.
STRATEGIE &. PROGRAMMATION . Nous définissons l'aménagement du territoire et
l'urbanisme . d'usage de la communauté des habitants et acteurs du territoire .. images 3D,
communication print et web…). . Marketing territorial, politiques du logement .. Albigeois
(81) - approuvé □ SCoT de la CINOR - Saint Denis.
Read Politiques urbaines et image du territoire : Stratégies marketing et discours des acteurs en
Seine-Saint-Denis PDF. 2017-09-02. Hello readers .!!! Here.
savoir si le marketing territorial peut relancer un territoire en crise ? . accompagne les
politiques publiques dans leur stratégie de développement local et surtout, vise à .. l'humain
comme acteur de la construction territoriale. ... J. Khermimoun le démontre, la Seine-Saint-
Denis souffre d'une image négative en partie à.
Territoires et prestataires sont confrontés à des besoins boulimiques en . d'analyse du discours
que nous abordons le discours des guides touristiques français . [Article] RECHERCHE -
Construire l'image d'une destination touristique ... Grâce à une politique ambitieuse, articulée
autour de filières, la Seine-Saint-Denis,.
1 janv. 2017 . Discours d'ouverture . . Les enjeux du marketing territorial . .. Campus et
développement économique des territoires . .. pas plus à l'Ile-de-France qu'à la Seine-Saint-
Denis ? Le territoire ne vit pas de la . La politique de spécialisation « S3» (Smart Specialisation
Strategy) est devenue une clé d'entrée.
28 avr. 2011 . Partis politiques : Gauche unitaire, PCF, République et socialisme, la FASE, le
parti socialiste, .. par l'Harmattan : Politiques urbaines et image du territoire, stratégies
marketing et discours des acteurs en Seine – Saint-Denis.



Reading Politiques urbaines et image du territoire : Stratégies marketing et discours des acteurs
en Seine-Saint-Denis PDF Kindle gives us valuable lessons.
23 sept. 2002 . des politiques urbaines et locales – où l'on constate que cette . si derrière une
rhétorique des bons sentiments[1], le discours . dans les stratégies de développement durable
futures des acteurs ... C'est l'image du trépied présentés .. réalisées sur l'histoire du
département de la Seine-Saint-Denis.
KHERMIMOUN, Jamel, Politiques urbaines et images du territoire. Stratégies marketing et
discours des acteurs en Seine-Saint-Denis, Paris : Éd. L'Harmattan,.
Politiques urbaines et image du territoire · Stratégies marketing et discours des acteurs en
Seine-Saint-Denis · Jamel Khermimoun · L'Harmattan. Broché.
Dès 1994, le Comité 21 a été à l'initiative d'un forum sur l'écologie urbaine . ville comme de
toute politique de développement durable ; au-delà même .. modes de vie ont parfaitement
intégré (sous l'injonction des stratégies marketing et portés par .. Seine-Saint-Denis, en
partenariat avec le Muséum national d'histoire.
30 déc. 2014 . SNCF, RC2C et VVF Villages pour la STRATEGIE MARKETING ET .
UTOPIE, du Conseil général de Seine-et-Marne, du Muséum national d'Histoire Naturelle et .
La communication et le marketing responsables constituent des .. SNCF pour diffuser les
enjeux RSE et la politique du groupe en la matière.
Titre : Politiques urbaines et image du territoire : Stratégies marketing et discours des acteurs
en Seine-Saint-Denis.- Auteur(s) : KHERMIMOUN, Jamel Source.
POLITIQUES URBAINES ET IMAGE DU TERRITOIRE Stratégies marketing et discours des
acteurs en Seine-Saint-Denis Jamel Khermimoun Paris, L'Harmattan.
Présentation de l'éditeur Les acteurs du développement urbain (Etat, . image du territoire :
Stratégies marketing et discours des acteurs en Seine-Saint-Denis.
Livre : Politiques urbaines et image du territoire ; stratégies marketing et discours des acteurs
en Seine-Saint-Denis de Jamel Khermimoun au meilleur prix et en.
queLLes stratéGies de déveLoPPeMent et d'aMénaGeMent? 61 .. La Caisse des Dépôts est un
acteur important du Grand Paris. .. Les initiatives d'un territoire, l'exemple de la Seine Saint-
Denis . pour la solidarité et les discours fondateurs, etc. .. enjeux sociaux, politiques et urbains
de l'hospitalité pour la métropole.
Sudoc Catalogue :: - Livre / BookPolitiques urbaines et image du territoire : stratégies
marketing et discours des acteurs en Seine-Saint-Denis / Jamel.
30 sept. 2015 . Saint-Denis, a obtenu le label Ville d'art et d'histoire fin 2013. . patrimoniales,
les discours publics de la participation et mobilisation habitante configurent . détour des
politiques touristiques en banlieue, à Plaine Commune. 4 ... territoire de la Seine-Saint-Denis,
mais profitent des bonnes connections.
2 déc. 2009 . difficiles à mener dans le cadre de la banlieue, territoire urbain défini par .
diverses depuis le début de la globalisation : Ivry-sur-Seine, .. logement social pendant cette
période, Saint-Denis 65% ou ... Une stratégie de marketing urbain .. utilisés et les politiques
menées s'inspirent largement de discours.
L'approche des enjeux d'image est largement dépendante des perceptions et . du territoire:
stratégies marketing et discours des acteurs en Seine-Saint-Denis.
Marketing et communication territoriale de Ouragahio: logiques, enjeux et stratégies ... Cela est
confirmé par le discours d'un acteur de la mairie : «.. Nous.
territoires. Directeur de la ville et de la cohésion urbaine. CONTRIBUER À . Les acteurs de la
politique de la ville ont régulière- . Dans la stratégie globale de rénovation et de
redynamisation urbaines d'un . les formes urbaines, la fréquentation et les usages, de l'image
du quartier ... En Seine-Saint-Denis, le PCPE est.



29 sept. 2017 . C'est aussi un outil de marketing urbain favorisant la dynamique de . de
discours d'acteur.trices, les politiques et les représentations du street art. . Cette « stratégie
urbaine globale » (Smith, 2002) repose sur la mise . 2015) et en Seine-Saint-Denis sur le
territoire de Plaine-Commune (Lebeau, 2014).
nombre croissant d'acteurs, de territoires et d'actions publiques notamment. Depuis ans .. et
politiques urbaines au Canada, en France et en Grande-Bretagne .. stratégies de développement
économique par des métropoles européennes ». ... qui en découlent, en prenant
particulièrement le cas de la Seine-Saint-Denis,.
Une communauté de chercheurs et d'acteurs : présidence Marina Gasnier – 14:00-15:20 ..
Thirty years of industrial heritage conversions in the Seine-Saint-Denis department ..
Réhabilitation du patrimoine industriel et stratégies urbaines . La politique de transformation
radicale de l'image de la ville mise en place au.
Politiques urbaines et image du territoire : stratégies marketing et discours des acteurs en
Seine-Saint-Denis. Auteur : Jamel Khermimoun. Livre. -. Date de.
Buy Politiques urbaines et image du territoire: Stratégies marketing et discours des acteurs en
Seine-Saint-Denis by Jamel Khermimoun (ISBN:.
13 avr. 2011 . Il a effectué des études de géographie politique, culturelle et historique qui l'ont
conduit . publié par l'Harmattan : Politiques urbaines et image du territoire, stratégies
marketing et discours des acteurs en Seine – Saint-Denis.
Politiques urbaines et image du territoire : stratégies marketing et discours des acteurs en
Seine-Saint-Denis. HT395 .F82 S445 2008. Green Library.
Laboratoire ISTHME (Image Société Territoire Homme Mémoire .. Territoire urbain
densément industrialisé, la Seine-Saint-Denis est confrontée à la.
Le département de Seine-Saint-Denis naît comme une construction politique . politiques
urbaines qui se traduit par des choix financiers et une stratégie partenariale forte. . discours et
marketing territorial dirigés vers les acteurs internes et externes. . politiques urbaines du
Conseil Général et enjeux d'image du territoire.
(French Edition) vous pouvez télécharger gratuitement livre et lire Politiques urbaines et image
du territoire : Stratégies marketing et discours des acteurs en.
4 mai 2017 . I chose the Download Politiques urbaines et image du territoire : Stratégies
marketing et discours des acteurs en Seine-Saint-Denis PDF book.
EGOUNLETI Ludivine, « Tourisme en territoire stigmatisé : Acteurs, luttes et enjeux autour de
. De la survie d'une économie à la survie d'une identité maritime : les stratégies ..
infrastructures development, marketing and promotion and image place » ... Seine-St-Denis,
les médias, ont joué un rôle non négligeable dans.
1 avr. 2008 . Politiques urbaines et image du territoire: Stratégies marketing et discours des
acteurs en Seine-Saint-Denis. Front Cover · Jamel Khermimoun.
8 déc. 2016 . de la stratégie . Association de Politique Criminelle Appliquée et de Réinsertion
Sociale (APCARS) . Communauté urbaine Grand Paris Seine et Oise . Conseil départemental
de Seine-Saint-Denis .. 9% évoquent l'attractivité du territoire pour les acteurs extérieurs et ..
management, marketing,.
Découvrez et achetez Politiques urbaines et image du territoire, Str. - Khermimoun Jamel .
Stratégies marketing et discours des acteurs en Seine-Saint-Denis.
Découvrez Mobilités urbaines et risques des transports ainsi que les autres livres de au
meilleur prix sur Cdiscount. . Certu; Politiques urbaines et image du territoireStratégies
marketing et discours des acteurs en Seine-Saint-Denis - Jamel.
Table ronde N°3 : Mix marketing urbain . autour d'une coproduction entre l'ensemble des
acteurs du territoire. ... des images des élus et des DGS. . stratégie de positionnement, qui



traduit une ambition politique, économique, urbaine et culturelle . conclu avec la ville de Paris
et le Conseil Général de Seine Saint-Denis,.
Mots-clés : politiques culturelles ; Grand Paris ; démocratisation culturelle . Mais finalement
sont peu évoqués les jeux de territoires et la géographie des subventions. . un certain nombre
de problématiques urbaines au cœur des déplacements .. En effet, Paris, le département des
Hauts-de-Seine et la Seine-Saint-Denis.
28,50. Politiques urbaines et image du territoire, stratégies marketing et discours des acteurs en
Seine-Saint-Denis. Jamel Khermimoun. L'Harmattan. 25,50.
1 RP 452 - Politiques urbaines et image du territoire : Stratégies marketing et discours des
acteurs en Seine-Saint-Denis / Jamel KHERMIMOUN. - 2008.
20 sept. 2007 . Institut d'Etudes Politiques de Lyon . Carte d'identité du territoire de la Seine-
Saint-Denis . . 7 . acteurs locaux du tourisme culturel . ... de l'offre culturelle touristique a son
importance dans les stratégies de développement du . prégnante dans les discours et cette
image ne semble pas être démentie par.
13 déc. 2011 . Image de couverture : D. Callen, Ensemble pavillonnaire European Homes –
Etiolles, 2010 .. villages, et les politiques et stratégies mises en œuvre par les ... Roissy-CDG, à
la limite entre la Seine-Saint-Denis et le Val d'Oise. .. discours, qu'il s'agisse du discours
commercial et marketing des.
28 nov. 2013 . des politiques agricoles locales et des circuits courts, et j'ai pu en tirer des
enseignements riches. Je remercie également Melle .. Les publicités et autres stratégies
marketing . ... population entre la Seine-Saint-Denis et Aix-en-Provence . ... L'aménagement
du territoire et la lutte contre l'étalement urbain.
Google, un acteur de l'intermédiation au cœur des mutations du marketing, des stratégies
multisupports et de filiarisation. . Réseau international et transdisciplinaire de recherche :
"Comment l'art fait la politique" .. Quels modèles culturels et économiques pour les salles de
cinéma municipales de Seine Saint-Denis ?
Ce spécialiste des politiques urbaines est l'un des rares scientifiques à évoluer . Politiques
urbaines et images du territoire» n'a assurément rien d'un titre de . du territoire, stratégies
marketing et discours des acteurs en Seine-Saint-Denis.
1 janv. 2014 . de l'opportunisme au déploiement d'une stratégie concertée page 52 . à l'exigence
d'efficience des politiques publiques locales. . les Sociétés d'économie mixte ou, plus récentes,
à l'image des Sem à opération . projet de territoire et en animer certains volets. ... A Saint-
Denis et à Montreuil, la Soreqa.
servait de la littérature comme ressource efficace pour construire son image .. certains espaces
urbains ou la mobilisation de l'écrivain dans des politiques ... Paris 8 en Seine-Saint-Denis ou
encore l'aménagement littéraire de la station .. s'inscrivent dans une stratégie politique
finalement proche du marketing.
STRATEGIES DE COMMUNICATION DES ACTEURS PUBLICS POUR LA . A. La
construction de l,image du département dans le discours officiel. 33. 1. . de ses politiques et
dont l,implantation dans cette partie de la petite couronne . Le territoire de la Seine.Saint.Denis
a connu dès lors un destin singulier : il s,est.
territoires. Ainsi, à la Plaine-Saint-Denis, l'effet Grand. Stade a enclenché une dynamique .
localisation, l'image urbaine et sociale, tandis que . territoire avec les stratégies d'acteurs privés.
. et de recours au marketing urbain. Les résultats de ces politiques locales . bordure de Seine
est complètement urbanisée et son.
Base du CRDALN, Politiques urbaines et image du territoire : Stratégies marketing et discours
des acteurs en Seine-Saint-Denis.-, KHERMIMOUN, Jamel, 2008.
La MSH Paris Nord inscrit son action dans la dynamique du territoire nord . et d'un territoire



marqué par les inégalités sociales, les tensions urbaines et le . de savoirs avec tous les acteurs
confrontés aux mutations politiques, culturelles, ... sites : à Aubervilliers (Seine-Saint-Denis)
et à la Porte de la Chapelle (Paris).
Politiques urbaines et image du territoire : stratégies marketing et discours des acteurs en
Seine-Saint-Denis -- Jamel Kherminoun.
devenues des acteurs des « politiques publiques de la culture » dès la . culture et la stratégie de
marketing urbain qui l'accom- .. Économie créative et développement des territoires : enjeux et
. tés territoriales (autour de l'image en Seine-Saint-Denis, et dans la . un discours
complémentaire ou alternatif, celui de la.
Actes Attr Territoires (1) - Download as PDF File (.pdf), Text File (.txt) or read online. . 69 De
la Plaine Saint-Denis à Plaine Commune. ... le coût. font appel à la notion récente d'offre
territoriale (politiques marketing à deux niveaux). .. urbain et stratégies pour l'attractivité. d'un
flagship) en promouvant l'image d'une ville et.
Malgré les faibles espaces de parole accordées aux grévistes, leurs images dans la .. Le «
manque » de discours politique se fonde sur un malentendu dont les médias ... Les villes sont
les acteurs essentiels de ce réaménagement capitaliste de l'espace si .. Cheminot C.G.T., dépôt
des Joncherolles, Seine-St-Denis »
KHERMIMOUN Jamel, Politiques urbaines et image du territoire : stratégies marketing et
discours des acteurs en Seine-Saint-Denis , L'Harmattan, 2008
Get this from a library! POLITIQUES URBAINES ET IMAGE DU TERRITOIRE - Stratégies
marketing et discours des acteurs en Seine-Saint-Denis. [Jamel.
17 mars 2008 . Politiques urbaines et image du territoire - Stratégies marketing et discours des
acteurs en Seine-Saint-Denis Occasion ou Neuf par Jamel.
28 juin 2013 . tous les acteurs de l'habitat et de l'aménagement, à la réflexion . CARTE DU
TERRITOIRE. Le territoire . en nous un certain énervement, toutes sensibilités politiques
confondues ! Ensuite, tout ... Même les parties les plus à l'Est de la Seine-Saint-Denis ...
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